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A B S T R A C T 

The optimal use of suitable places for the development and 

rehabilitation of food tourism should be taken into consideration in the 

planning of urban tourism. Due to the tourism attractiveness of Tabriz, 

the need to locate traditional restaurants is felt. Due to the lack of some 

factors, such as the proximity of high-quality restaurants, to historical 

sites, recreation, tourism, proximity to shopping centers, proximity to 

access roads and public transportation network, the need to pay attention 

to the identification and assessment of the place There are good places 

to create restaurants in urban tourism planning. The present study aims 

to evaluate the optimal places of traditional restaurants in attracting 

tourists to Tabriz, seeking to answer the question of which urban areas 

have better conditions for the establishment of traditional restaurants. 

To reach The purpose of this study was to use quantitative models, 

indexes and criteria ranking, using local experts and local knowledge 

(by distributing questionnaires). Then, using the proverb and AHP and 

SAW models, the options The ranking and optimal location for the 

establishment of the traditional restaurant was determined and the 

statistical calculations were performed in the EXPERT CHOIC and 

EXCEL and VISUAL PROMETHEE software. According to the criteria 

in this research, economic criteria ranked first and the second-highest 

neighborhoods criterion. According to these criteria, the restaurants of 

the study, which have 21 traditional restaurants in Tabriz, were 

prioritized. Based on the analyzes conducted, the Elli Goli restaurant 

was ranked first in the Promethean technique and the Quranic restaurant 

based on the technique. 
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Extended Abstract 

Introduction 
According to its historical background, the metropolis of Tabriz is a valuable collection of 

cultural, historical and touristic places that has brought the potential of attracting tourists to this 

city. Among the types of tourism that can flourish in this city, the subject of food and Hosting 

tourists is an integral part, in which food tourism should not be neglected. Because every tourist 

who travels to a city tends to try some of the traditional, local and famous foods of that city so 

that the taste of that food will always remain in his mind and become a lasting memory. In turn, 

some local foods can be As a brand of a city, it should be considered as an attraction for that 

city. The existence of authentic and unique Iranian foods of this city with a historical record is 

not a secret to anyone, but the places where these foods are served may not really be in the 

dignity of this city and its food. Given that There are places in some empty spaces of the city 

that are left unused, which can be attractive for tourists, especially foreign tourists. Because 

foreign tourists tend to enter the public life of the city and get to know people's customs, culture, 

buying and selling, etc. Therefore, the location of these restaurants can directly be a place to 

satisfy the hunger needs of tourists and On the other hand, it indirectly makes them shape their 

thoughts and opinions towards the city residents. The growth of the tourism industry in this city 

through food tourism can open a promising perspective in the direction of social growth, 

economic prosperity, and increase the employment generation of city officials and bring 

sustainable urban tourism. What is of great importance in line with this issue is the correct 

location of traditional restaurants that, while attracting tourists, will strengthen the existing 

tourism and recreational uses in the city. 

 
Methodology 

The statistical population of this research includes experts and professors in the field of tourism, 

and the help of 17 cultural heritage and handicraft experts and professors of Tabriz University 

was obtained through a pairwise comparison questionnaire. Interviews and questionnaires were 

used to collect research data. The expert questionnaire is based on paired comparison. Also, 

pairwise comparisons are set based on the 9-hour spectrum,. Multi-criteria decision making 

models and Hierarchical Analysis Model, PROMETHEE and SAW have been used to 

determine the priority of the criteria of this research. EXPERT CHOICE software was used to 

analyze the data related to AHP. Data analysis was done using the SAW method in the Excel 

program environment, and Prometheus data analysis was also done with the Visual 

PROMETHEE software. The first step of the main criteria of the research was compared in 

pairs based on the goal, the output of which is W1. In the second step, the sub-criteria of each of 

the main criteria were compared in pairs in their cluster. Finally, the pairwise comparison of the 

elements in each cluster, the matrix (W2) was calculated and the normalization concept was 

used to determine the general priorities. The weight of each cluster, the final weight was 

calculated and the linear normalization formula was used to normalize the values. A nine-point  

Likert  scale was used to compare options based on criteria. According to the superiority 

function and the existing decision matrix, first, the difference of each option based on each 

index was obtained. For this purpose, the following function was used (Eq,1), after calculating 

the difference between the options, the value of P_j (a,b) was obtained. This value was obtained 

by placing d_j in the superiority function of each index. Next, the weighted sum of the 

superiority of option a over b, which we denote by ∏ (a,b), was obtained (Eq,2).In this study, 

the main study criteria are: economic, social, situational and neighborhood factors. Sub-criteria 

have been identified for each of the main criteria. A total of 15 sub-criteria have been identified. 

The pattern of criteria and sub-criteria of the research were named with a numerical index so 

that it can be easily tracked and studied during the research. 
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                               d_j (a،b)=f_j (a)-f_j (b)                                              (Eq,1) 

                        .∏〖(a،b)=∑_k j(j=1)^k〖w_j p_j (a،b)                                  (Eq,2) 

 

Results and discussion 

In the beginning, the question was raised whether the traditional restaurants of Tabriz have the 

optimal location in order to attract tourists. The investigations carried out on 21 traditional 

restaurants of Tabriz show that based on the Prometheus model, it can be concluded that El Goli 

restaurant With the first rank (PHI=0.188) it has an optimal location. On the other hand, the 

number of restaurants providing services near it is high, and due to the popularity of this place, 

the density of tourists is also high around it, for this reason, the demand for restaurants in this 

place increases. It has a better communication network because It is near the main road of Eel 

Goli. The land value is also high in this area and it is considered one of the urban areas. This 

restaurant is located near Pars Hotel, bus and metro station, Setare Omid shopping center, Eel 

Goli parking lot and Shahada Hospital. For this reason, it is one of the optimal places in Tabriz 

city, which is in line with the appropriate criteria for attracting tourists. 

 

Conclusion 

According to the results obtained from the simple weighted sum model, it can be concluded that 

the Quranic restaurant with a simple weighted sum of 0.44 ranks It is first. This restaurant is 

located in the center of Tabriz city and near the bazaar, which is a busy area, where many bars 

and restaurants compete, and on the other hand, the demand for restaurants in this area is high 

due to being crowded. Due to the density of attractions in the city center, it can be said that this 

restaurant is very close to the attractions. It is on the main street of the Islamic Republic of 

Tabriz. There is access to the taxi and bus station for it. This restaurant is located near many 

hotels and inns, including  Sahand  Hotel. Regarding the shopping center, it can be said that it is 

located in the heart of the Tabriz market and inside the famous Kian Passage. So, for this 

reason, the location of this restaurant is one of the optimal places in Tabriz city, which is in line 

with the appropriate criteria for attracting tourists. After examining several restaurants under 

study, this case cannot be extended to other restaurants in the city and it can be stated that all 

existing restaurants have optimal locations. According to the research data, it can be said that 

most restaurants in the city, according to the most important criteria obtained through AHP, are 

not in the best possible condition in attracting tourists, or there are other places to build 

restaurants. They are empty of restaurants. 
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 مقاله پژوهشی

 

 های سنتی در جذب گردشگران شهری گزینی بهینه رستورانبررسی مکان

 شهر تبریز( موردی:)مطالعه 

 

  ، تبریز، ایران.دانشگاه تبریز ،دانشکده برنامه ریزی و علوم محیطی ،استاد ژئومورفولوژی گروه سنجش از دور :مریم بیاتی خطیبی 

 .ریز، ایران، تببریزتدانشگاه  ،دانشکده برنامه ریزی و علوم محیطی دانش آموخته گردشگری، گروه برنامه ریزی شهری،فاطمه نجفی: 

 

در جذب گردشگران شهری  های سنتیگزینی بهینه رستورانبررسی مکان (.1404فاطمه. ) بیاتی خطیبی، مریم؛ نجفی،ارجاع: 

 .128-109(، 1)1، جغرافیا و برنامه ریزی گردشگری، شهر تبریز( )مطالعه موردی:
DOI: 

در  ذایی بایدهای مناسب برای توسعه و احیای گردشگری غاستفاده بهینه از مکان          چکیده:

، نیاز هر تبریزشبا توجه به گردشگرپذیر بودن  .گردشگری شهری مورد توجه قرارگیردهای ریزیبرنامه

ک نبودن از جمله نزدی بود برخی عوامل،نبه  عنایتشود. با های سنتی احساس مییابی رستورانبه مکان

یک نزد ،گردشگری حی،تفری های تاریخی،ها به سایتنزدیک نبودن رستوران های مرغوب،رستوران

یی و به شناسا ضرورت توجه عمومی،و نقلها و شبکه حملنزدیکی به راهنبودن به مراکز خرید، عدم 

 دارد. های گردشگری شهری وجودریزیها در برنامهتورانهای مناسب جهت ایجاد رسارزیابی مکان

 بریزشهر ت ههای سنتی در جذب گردشگران بهای بهینه رستورانپژوهش حاضر با هدف ارزیابی مکان

گیری از نظر بهره ها و معیارها وبندی شاخصهای کمی، رتبهآن، از مدلبرای نیل به  است که

ورد نظر های مگزینه SAWو   AHPهای پرومته وکارشناسان و آگاهان محلی استفاده شد و با مدل

اسبات آماری در ترین مکان جهت تاسیس رستوران سنتی مشخص گردید و همچنین محبندی و بهینهرتبه

با توجه به  انجام شد. VISUAL PROMETHEE و  EXCELو EXPERT CHOICنرم افزارهای 

به خود  وم رامعیارهای موردنظر در این پژوهش معیار اقتصادی رتبه اول و معیار همجواری رتبه د

یز است، به تبررستوران سنتی شهر  21های مورد مطالعه که ، رستورانعیارهابراساس این م اختصاص داد.

 وک پرومته های انجام گرفته شده رستوران ائل گلی در تکنیترتیب اولویت بندی شدند. براساس تحلیل

همچنین  هایبررس نتایجرتبه نخست را به خود اختصاص دادند.  sawرستوران قرآنی بر اساس تکنیک 

 را لاو رتبه که معیاری ترینمهم ز،تبری شهر سنتی هایرستوران بهینه هایمکان ارزیابی در نشان داد که

 اقتصادی یرمعیارهایز از )که 114/0 وزن با به احداث مستعد هایمکان به مربوط داد، اختصاص خود به

 قرار گرفت. 8 بةتر در  063/0 وزن با و بود اجتماعی زیرمعیارهای از گردشگران تراکم معیار بود( و

 ی کلیدی:هاواژه
 گردشگری غذا،

 هری،گردشگری ش

 ارزیابی مکان بهینه،

 ،FAHPتکنیک 

 تکنیک پرومته،

 تبریز. شهر
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  مقدمه

 ودار پرطرف اهداف ازها بخش ریسا با ارتباط در و خود خاص جغرافیایی فضایغذا در  گردشگری امروزه

 ارزش نظر از بومی شود، غذاهایمی محسوب شهری گردشگری امر در افتهیتوسعه کشورهایدرآمد در  پر

 مواد بهترین ، ازبودنارزان همچنین و شیمیایی هاینگهدارنده از اولیه، تازگی، عاری مواد بودن غذایی، دسترس

 نقش و بوده فرهنگی هایپیام حامل محلی غذاهایبرآن وه. علاشودمیکشور محسوب  مختلف مناطق در غذایی

هرچند که گردشگری غذا  (.1391 رهنمایی،) کندمی ایفا فرهنگی هویتحفظ  هانسل ارتباط افزایش در بسزایی

ر همزمان به تغیی. از سابقه بسیار طولانی برخوردار است اما نگاه علمی به آن شاید از سابقه چندانی برخوردار نباشد

های سرویس دهی و نوع سرو نیزتغییر باید نوع غذا و مکان، ذاعقه گردشگران و حتی جنسیت و نوع گردشگر

های تواند بستر ساز برنامه ریزییابد و این تغییرات مستلزم تحقیقات مستمر و دقیق هست. نتایج این مطالعات می

در دهه های اخیر تحقیقات در رابطه با گردشگری غذا با توجه به این نیاز . درست، اصولی و منطبق با نیازها باشد

 توان در لابلای این تحقیقات شاهده نتایج بسیار ارزشمندی در این خصوص بودافزایش یافته است و می

 ،بیات و سعیدی راد ؛1402 ،جورکوبه و همکاران ؛1401 ،فیروزی و همکاران ؛1401 ،پورسعید و همکاران)

1403.) 

سیاحتی است ، تاریخی، ی ارزشمند از اماکن فرهنگیامجموعهسابقه تاریخی خود  بهاتوجهبتبریز  شهرکلان

از میان انواع گردشگری که در این شهر . که توان بالقوه جذب گردشگر را برای این شهر به ارمغان آورده است

باشد که در این میان می عنوان جزو لاینفکموضوع غذا و میزبانی از گردشگران به، تواند رونق داشته باشدمی

کند تمایل دارد از غذاهای سنتی و ی که به شهری سفر میهر گردشگرنباید از گردشگری غذا غافل بود. زیرا که 

ای ماندگار شهر امتحان کرده تا لذت طعم آن غذا همیشه در ذهن او باقی بماند و به خاطره مشهور آنمحلی و 

ای برای آن شهر تلقی ی شهر به جاذبهبرندعنوان تواند بهای محلی میبه نوبه خود برخی غذاهکه  بدل گردد

 ییهااما مکان ست؛ینی پوشیده کسچیهتاریخی بر  باسابقهاین شهر  لیبدیبوجود غذاهای اصیل ایرانی و . گردد

هایی در انمک، نکهبه ایباتوجه. نباشد شیو غذاهادر شأن و منزلت این شهر  واقعاًشود شاید می ارائهکه این غذاها 

، تواند برای گردشگرانمیکه  اندماندهیباقبدون کاربری  دارد کهوجود برخی فضاهای خالی شهر 

، گردشگران خارجی جذابیت خاص خود را داشته باشند. زیرا که گردشگران خارجی تمایل دارند الخصوصیعل

 نی؛ بنابراشوند افراد آشناو...  دوفروشیخر، ، فرهنگورسومآدابو با  شهر شدهتا وارد زندگی عمومی مردم 

تواند جایی برای ارضای نیاز گرسنگی گردشگران و از طرفی به طور به طور مستقیم می، هایابی این رستورانمکان

 این در گردشگری صنعت شود تا افکار و عقاید آنها را نسبت به اهالی شهر شکل دهد. رشدغیرمستقیم باعث می

 و اقتصادی رونق اجتماعی، جهت رشد در را دبخشینو یاندازچشم تواندمی ردشگری غذا گ واسطه به شهر

 آنچه .باشد همراه داشته به را پایدار شهری گردشگری و بگشاید شهری مسئولان پیشروی ییزااشتغال افزایش

 ضمن که باشدیم های سنتیرستوران صحیح یابیمکان برخوردار است بالایی اهمیت از راستای این موضوع در

 باشد. شهر در موجود تفریحی و گردشگری یهایکاربر کنندهتیتقوگردشگر،  جذب
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 نظری مبانی

 موقعیت و غنی فرهنگ(. 2011 کایا، یورتسون) است منطقه یک فرهنگ از، مهم نهایتبی بخش کیغذا 

 تنوع این. است شده ناطقم بعضی در رنگارنگ و متنوع غذاهای پیدایش در اصلی عامل دو، خاص جغرافیایی

 از یکی عنوانبه غذا گردشگری امروزه نماید، عمل گردشگری بخش در بزرگ پتانسیلی عنوانبه تواندمی، غذا

 از یکی خاص طور به غذا و (1392 ی،بیو غرمیرتقیان ) رودمی شمار به جهان در گردشگر جذب هایراهکار

 در تواندمی طبیعی منابع دیگر برعکس که( 2003 همکاران،و  هال میشل) است گردشگر تجربه ضروری عناصر

 یک برای غذا با مرتبط هایفعالیت(. 2014 سو،) فراهم شود محلی اجزاء کنندگانمصرف توسط جهان سراسر

 غذایی محصولات دیخر محلی غذای چشیدن، غذاخوری هایتجربه، موارد از بسیاری در. هستند ضروری مقصد

. شود کار گرفته به اصلی جاذبه عنوانبه است ممکن حتی و شودمی استفادهنگر کل ربهتج برای، ایمنطقه

( 2014 سو،) اندکرده آزمون تبلیغی منبعی عنوانبه را غذا و گردشگری محلی برند و اقتصاد بر غذا تأثیر، محققان

 تواندمی گردشگری .شود مشخص غذا گردشگری از بیشتری ابعاد تا هست لازم زیادی محلی تحقیقات اما

. شودنظر گرفته  در مقصد فردمنحصربه غذاهای تجربه برای و فرهنگی اهداف با مقصد یک به سفر عنوانبه

 ممکن گردشگران بیشتر گرچه دارند، را مقصد در جدید مفاهیم و دانش ،هاطعم به تمایل معمولا گردشگران

از غذا که در  یسفرشان را با خاطراتاما آنها می توانند . نکنند انتخاب غذا دلیل به تنها را سفرشان مقصد است

 بین ونفزروزا تـقاب، رتهـگذش ةـهد لطو. در (2012 و همکاران،1لان) ، به پایان برساننداندکرده مقصد تجربه

 یمقصدهااز  ریبسیا ستا هشد انگرـشدگر توجه جلب ایبر بیشتری هابهذجا توسعة منجر یمقاصد گردشگر

)لین و  انددهکر دهستفاا دخو یشگردگر یابیزاربا تـتقوی ایرـب هـبذپرجا یـمنبع انوـعن هـب اذـغاز  ی،شگردگر

 (.2011 همکاران،

ن رسد که در طی زمابه نظر می. شهر تبریز سابقه طولانی در جذب گردشگران داخلی و خارجی دارد

عات و پیش نرفته است و لازم هست مطال به گذر زمان هماهنگ زمانهمهای گردشگران ها و مطالبهزیرساخت

ر جان تری صورت گیرد تا گردشگری غذا هم راستا با انواع دیگری از گردشگری در این شهتحقیقات دقیق

های انارد تا مکدهای سنتی قصد های بهینه رستورانارزیابی مکان حاضر باهدفدر این راستا پژوهش . بگیرد

هم گران فراذب گردشجدر سطح شهر را ارزیابی کند و از این طریق فرصتی برای های مورد مطالعه بهینه رستوران

ترس ایی و در دسی بهینه شناسهامکانهم از ، های سنتی در سطح شهررستوران بارونقآید تا از این طریق 

ده در شائه ت ارسهیلابا ت. گردشگران باشد و هم از نظر کیفیت غذایی که بر اساس استانداردها باشد معرفی گردد

توانند ها میز طرفی خود این رستورانا شود وتواند تأمین نیاز گردشگران می، های شهریرابطه با رستوران

 عنوان جاذبه گردشگری بدل گردند.به

   

 

                                                           
 .1 Lan et al 
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 روش تحقیق

در این مطالعه کلیه عوامل و معیارهای تاثیر گذار در ارزیابی مکانی گزینی ، عنوان مقالهبا عنایت به 

ی مورد توجه گردشگران در نظر گرفته شده است. این معیارها در حالت کلی اقتصادی، اجتماعی، هاتورانرس

در این معیارها  همةجواری هستند که  هر یک دارای زیرمعیارهایی نیز هستند که در این پژوهش موقعیتی و هم

های سنتی های بهینة رستورانهای تحقیق، مکاندهی به این معیارها با استفاده از روشو با وزن اندشده نظر گرفته

به دنبال آن رونق صنعت گردشگری شهری که  اند تا گامی در جهت جذب گردشگرانشهر تبریز ارزیابی شده

های مورد نظر انتخاب عنوان رستورانگزینه به( سنتی )رستوران 21،برای رسیدن به هدف تحقیق. شود برداشته

های مربوط به غذای ی، سایتدستعیصنای و فرهنگراثیمهای سازمان کمک داده هانهیگزگردیدند. گزینش این 

طی مراحلی  بر اساسالگوریتم اجرائی پژوهش حاضر تبریز و همچنین با تجمیع دیدگاه خبرگان انجام پذیرفت. 

به هدف تحقیق در  مند و مبتنی بر روش تحقیق علمی طراحی شد. هریک از مراحل انجام شده در راستای نیلنظام

 آمده است. 2شکل 

کارشناسان  17باشد که از شامل خبرگان و اساتید حوزه گردشگری می قیتحق نیا یجامعه آمار

برای . کمک گرفته شد، مقایسه زوجی نامهپرسشدستی و اساتید دانشگاه تبریز، از طریق فرهنگی و صنایعمیراث

های نامه خبره جهت ارزیابی مکاناز پرسش. دیاستفاده گردنامه های پژوهش از مصاحبه و پرسشگردآوری داده

های باشد. همچنین مقایسهنامه خبره مبتنی بر مقایسه زوجی میپرسش. های سنتی استفاده شده استبهینه رستوران

(. 1393مهرگان، ) نشان داده شده است 1درجه ساعتی تنظیم شده است که در جدول  9طیف  بر اساسزوجی 

مراتبی و گیری چندمعیاره و مدل تحلیل سلسلههای تصمیمی تعیین اولویت معیارهای تحقیق حاضر از مدلبرا

PROMETHEE  وSAW های مربوط به وتحلیل دادهشده است. برای تجزیه استفادهAHP افزاراز نرمEXPERT 

CHOICE ها به روش گیری شده است. تحلیل دادهبهرهSAW گرفته و همچنین صورت در محیط برنامه اکسل

در این مطالعه جهت . انجام شده است Visual PROMETHEEافزار های پرومته نیز با نرمبرای تحلیل داده

 استفاده شده است. (AHP)مراتبی بندی معیارها از تکنیک فرایند تحلیل سلسلهاولویت

قرار صورت زوجی مورد مقایسه بندی در گام اول معیارهای اصلی تحقیق بر اساس هدف بهبرای اولویت 

صلی،در خوشه خود مقایسه است. در گام دوم،زیرمعیارهای هریک از معیارهای ا که خروجی آن  گرفت

 زوجی شد.

از مفهوم های کلی محاسبه و برای تعیین اولویت در نهایت مقایسه زوجی عناصر در هر خوشه، ماتریس

ها، وزن نهایی محاسبه و برای نرمال کردن مقادیر از فرمول نرمال شد. اوزان هریک از خوشهده سازی استفانرمال

 (.1)رابطه  کردن خطی استفاده شد

                                                      ( 1رابطه  )
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 در سوپرماتریس اولیه است. ijaشده متناظر با درایه درایه نرمال  ijrدر این فرمول 
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  الگوریتم اجرای تحقیق .(1) شکل

 (نویسندگان، منبع)

 

 ( 1980، مقیاس نه درجه ساعتی )ها نسبت به همگذاری شاخصارزش(. 1)جدول 

 توضیح jنسبت به  iوضعیت مقایسه  ارزش

 اهمیت برابر دارد. jنسبت به  iشاخص  Equally Preferred  ترجیح یکسان 1

 تر است.کمی مهم jنسبت به  iگزینه یا شاخص  Moderately Preferredکمی مرجح  3

 تر است.مهم jنسبت به  iگزینه یا شاخص  Strongly Preferredخیلی مرجح  ۵

 است. jدارای ارجحیت خیلی بیشتری از  iگزینه  Very strongly Preferredخیلی زیاد مرجح  7

 نیست. jتر و قابل مقایسه با مطلقاً مهم jاز  iگزینه  Extremely Preferred مرجح کاملاً 9

 دهد.بینابین را نشان می یهاارزش بینابین 6-8-4-2

(101: 2008؛ لی و همکاران، 41: 1389)منبع: خورشید و ذبیحی،   

 PROMETHEE  و SAW انتخاب گزینه برتر با تکنیک

های قطبی شاخصودس با استفاده از مقیا و آمد به دستابتدا وزن معیارها  در SAWبرای استفاده از تکنیک 

( 3و  2 ده )رابطهاز روابط زیراستفا، (. سپس برای بی مقیاس سازی ماتریس3)شکل  کیفی به کمی تبدیل گردید

اولویت  دربود رستورانی که مجموع مربوطه اش بیشتر. ودر نهایت مقادیر مربوط به هر رستوران جمع گردید

 .نخست نسبت به دیگری قرارگرفت
 .(1385، مؤمنی) ایمقیاس دوقطبی فاصله. (2)شکل 

 
                                                (2) رابطه

 

                                                                         (3) رابطه
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 در گامدر این روش  .استفاده شد PROMETHEE بهترین گزینه ممکن از تکنیک نییتعاین مطالعه برای  در

های مانند دیگر روش. معیارها )ماتریس تصمیم( تشکیل شد بر اساسها نخست ماتریس امتیازدهی شاخص

عیارها از تکنیک فرایند تحلیل شبکه تعیین شود برای تعیین وزن م انتخاب گزینه لازم بود اوزان معیارها 

 (.4استفاده شده است)رابطه

                                             (4) رابطه

معیارها از طیف لیکرت نه درجه استفاده شد. با توجه به تابع برتری و  بر اساسها در ادامه برای مقایسه گزینه

ها نسبت به یکدیگر به دست هر یک از شاخص بر اساسها اوت هریک ازگزینهماتریس تصمیم موجود ابتدا تف

ها از یکدیگر مقدار ( پس از محاسبه میزان تفاوت گزینه۵)رابطه  آمد. برای این منظور از تابع زیر استفاده شد

آمد. در ادامه  به دسته هر شاخص در تابع برتری مربوط ب  آمد. این مقدار از قرار دادن  به دست 

 (6)رابطه آمد به دستدهیم نشان می که آن را با  bنسبت به  aمجموع موزون برتری گزینه 

                       (۵رابطه )

            (6) رابطه

. برای جواریهمامل اقتصادی، اجتماعی، موقعیتی و از: عو اندعبارتدر این مطالعه معیارهای اصلی مطالعه 

زیرمعیار شناسایی شد. الگوی معیارها  1۵در مجموع . هریک از معیارهای اصلی زیرمعیارهایی شناسایی شده است

نامگذاری شدند تا در جریان پژوهش به سادگی ( 2جدول ) صورتبهو زیر معیارهای پژوهش با اندیس عددی 

 لعه باشد.قابل ردیابی و مطا
  معیارها وزیرمعیارهای پژوهشالگوی . (2) جدول

 نماد زیرمعیارها() های نهاییشاخص معیارهای اصلی

C1 اقتصادی 

 S11 ارزش زمین

 S12 دهنده خدماتهای ارائهتعداد رستوران

 S13 تقاضای رستوران

 S14 های مستعد احداثمکان

C2 اجتماعی 
 S21 جوارمیزان سواد افراد هم

 S22 تراکم گردشگران

C3 موقعیتی 
 S31 هاسازگاری کاربری

 S32 نزدیکی به شبکه ارتباطی

C4 جواریهم 

 S41 ونقل عمومینزدیکی به حمل

 S42 نزدیکی به پارکینگ

 S43 های گردشگریفاصله از جاذبه

 S44 فاصله از مراکز تجاری

 S45 فاصله از مراکز درمانی

 S46 هاها و هتله از اقامتگاهفاصل

 S47 های شهریفاصله از پارک

 (نویسندگان:  منبع)
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 موقعیت محدوده مورد مطالعه 

درجه و  46دقیقه تا  ۵0درجه و  4۵دقیقه عرض شمالی و  29درجه و  38دقیقه تا 42درجه و  37شهر تبریز در 

کیلومترمربع مساحت،  2374۵این شهر با  .(1شکل ) دقیقه طول شرقی ازنصف النهار گرینویچ قرار دارد 36

سومین شهر بزرگ کشور بعد از تهران و مشهد، بزرگ ترین شهر منطقه ی شمال غرب ایران و قطب اداری ، 

.این شهر  (1396شود )اشراقی، ارتباطی، بازرگانی ،سیاسی ،صنعتی، فرهنگی و نظامی این منطقه شناخته می

نفر جمعیت  1643960گرفته های صورتلغرب کشور طبق آخرین سرشماریعنوان قطب اقتصادی شمابه

عنوان بزرگترین بازار مسقف جهان، از شهرت جهانی برخورداراست و هر سال گردشگران دارد.بازارسرپوشیده به

هم و از مراکز م یفرهنگ یخیتار یاز شهرها یکیخود  ی نهیریبا تمدن د زیتبر . کندزیادی را به خود جذب می

 (.112: 1386و عطاری؛ گذشته تا امروز بوده است)آذرپورهای کشور در طول قرن یسایسی و تحولات اجتماع

ها نیستند که دهد اما این فقط جاذبهبه خوبی قدمت و تاریخ بلند این شهر را  نشان می تبریز گردشگریهای جاذبه

غذاهای سنتی هم نقش مهمی در به نمایش گذاشتن فرهنگ این شهر  ،ند هستبازگو کننده ی تمدن این شهر

 .استو متنوع  دارند. تبریز شهر غذاهای خوشمزه

 
 نگارندگان(: منبع) های سنتیرافیایی شهر تبریز و رستورانموقعیت جغ  .(1شکل )

 

  هاافتهی

 عاتی انتخاب گردیدندموارد مطال عنوانبهگزینه ( های سنتی)رستوران 21 ،برای رسیدن به هدف تحقیق   

 ههای مربوط ب، سایتدستیصنایعو  فرهنگیمیراثهای سازمان با کمک داده هاگزینه(. گزینش این 4 شکل)

 غذای تبریزعلی الخصوص و همچنین با تجمیع دیدگاه خبرگان انجام پذیرفت.

https://www.eligasht.com/Blog/
https://www.eligasht.com/Blog/
https://www.eligasht.com/Blog/tag/%D8%AA%D8%A8%D8%B1%DB%8C%D8%B2/
https://www.eligasht.com/Blog/tag/%D8%AA%D8%A8%D8%B1%DB%8C%D8%B2/
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 ب(                                         پ(                                           (الف

  
 (ذ              ت(                                           د(                                      

 رستوران ائل گلی  (سنتی شهریار خانهسفره د( رستوران حاج علی ت( و( ب وپ یخچال() قائم مقام (. الف(4)شکل 

 

  (معیارهای اصلی) تعیین اولویت معیارهای پژوهش بر اساس هدف( الف

، 1، در رتبه 0.326با وزن معیار اقتصادی ، که در بین معیارهای مورد مطالعه دهدمیپژوهش نشان  هاییافته

و معیار اجتماعی با وزن  3در رتبه  0.238معیار موقعیتی با وزن ، 2، در رتبه 0.2۵9با وزن  جواریهممعیار 

 به دست 0.01های انجام گرفته نرخ سازگاری مقایسه(. ۵و شکل 4جدول ) قرارگرفته است 4، در رتبه 0.177

 اعتماد کرد. ،های انجام گرفته شدهتوان به مقایسهپس می ؛باشدمی 0.1است که کوچک تر از آمده
 

 های مورد مطالعهمختصات جغرافیایی رستوران. (3جدول )

 واحد درجه (UTM) کیواحد متر
 ردیف نام رستوران

POINT_Y POINT_X POINT_Y POINT_X 

 1 رستوران عمارت 46.27073413 38.05847532 611480.6298 4213065.178

 2 رستوران سنتی حسینی 46.36769977 38.07371522 619962.8427 4214876.983

4213456.202 617847.296 38.06119171 46.34335238 

مقام رستوران سنتی قائم

 )یخچال(
3 

 4 رستوران سنتی هزاردستان 46.33842517 38.0634211 617411.4681 4213697.338

 ۵ رستوران حاج علی بازار 46.36567681 38.02563428 619863.7899 4209539.279

 6 خانه سنتی پتروشیمیسفره 46.29604217 38.08726232 613656.4134 4216290.057

 7 خانه سنتی شهریارسفره 46.29409757 38.07423661 613506.013 4214842.341

 8 رستوران مظفریه 46.29143183 38.07825535 613265.9899 4215285.007

 9 کافه رستوران خاتم 46.35055974 38.05716129 618486.0995 4213018.149
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 نویسندگان(: منبع)

 

 ماتریس مقایسه زوجی  معیارهای اصلی پژوهش. (4) جدول

  اقتصادی اجتماعی موقعیتی جواریهم

 اقتصادی  2.27۵۵3 1.40302 1.02414

 اجتماعی   1.2790۵ 1.2373

 موقعیتی    1.019۵1

 جواریهم 0.01   

 

 
 (نویسندگان: منبع) نمایش گرافیکی اولویت معیارهای اصلی پژوهش. (5) شکل

 

 تعیین اولویت زیرمعیارهای اقتصادی-1

ستوران، تقاضا برای رستوران، تعداد های مستعد احداث راز: مکان اندعبارتمعیارهای اقتصادی  زیر

ارائه  ۵ارزش زمین. ماتریس مقایسه زوجی زیرمعیارهای اقتصادی در جدول  ،خدمات دهندهارائههای رستوران

که شاخص تقاضا برای رستوران با وزن  دهدمیپژوهش نشان  هاییافته، شده است. در بین معیارهای مورد مطالعه

شاخص ارزش زمین با وزن ، 1در رتبه  0،276های مستعد احداث رستوران با وزننشاخص مکا، 2در رتبه  0،273

نرخ . قرارگرفته است 3در رتبه  0،263خدمات با وزن  دهندهارائههای و شاخص تعداد رستوران 4در رتبه  0،188

4214140.601 616187.9893 38.06757305 46.32455366 

رستوران و باغچه سنتی 

 باغلارباغی
10 

 11 رستوران قائم کباب 46.37004952 38.02222559 620253.1671 4209166.695

 12 رستوران سنتی دلستان 46.33208093 38.10200305 616793.5022 4217970.427

 13 رستوران سنتی برادران 46.29337993 38.08215358 613430.8334 4215719.934

 14 رستوران بام تبریز 46.29258664 38.08126039 613362.6368 4215619.856

 1۵ غذای سنتی ریحان 46.30201831 38.08115504 614190.0132 4215619.721

 16 رستوران ایپک یولی 46.29163535 38.07985647 613281.3703 4215462.917

 17 رستوران جلالی سردرود 46.33397048 38.06137294 617023.9328 4213464.453

 18 رستوران ائل گلی 46.28594206 38.07273613 612792.9642 4214665.913

 19 درستوران وحی 46.27071054 38.06950577 611461.821 4214289.088

 20 رستوران قرآنی 46.35146936 38.06412384 618554.6688 4213791.879

 21 رستوران حاج محمد چلوپز 46.29326381 38.07701676 613428.585 4215149.808
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 شکل) مینان کردبه نتایج اط توانمیاین آمده است بنابر به دست 0،02سازگاری مقایسات انجام گرفته در حدود

6.) 
  ماتریس مقایسه زوجی زیر اقتصادی. (5جدول )

  تقاضا های مستعدمکان ارزش زمین تعداد رستوران

 تقاضا  1.333۵1 1.29۵61 (1.19613)

 های مستعدمکان   1.68۵42 1.22149

 ارزش زمین    1.3199

 تعداد رستوران 0.02   

 نویسندگان(: منبع)

 

 

 (نویسندگان:  منبع) گرافیکی اولویت زیرمعیارهای اقتصادی(. نمایش 6) شکل

 

جواری موقعیتی و هم ،تعیین اولویت زیرمعیارهای اجتماعی -2  

ماتریس مقایسه زوجی . میزان سواد، تراکم گردشگران: از اندعبارتزیرمعیارهای اجتماعی ، این مطالعه در

: گیری نمود کهتوان چنین نتیجهها میبه نتایج یافته است با توجه( 6) جدول صورتبهزیرمعیارهای اجتماعی 

در  0،228رستوران با وزن  جوارهمشاخص میزان سواد افراد ، 1در رتبه  0،772شاخص تراکم گردشگران با وزن 

توان به نتایج اطمینان کرد. زیرمعیارهای بنابراین می باشدمیهای انجام گرفته صفر نرخ سازگاری مقایسه، 2رتبه 

ها. ماتریس مقایسه زوجی زیرمعیارهای سازگاری کاربری ،از : نزدیکی به شبکه ارتباطی اندعبارتموقعیتی 

های ارتباطی با وزن شاخص نزدیکی به شبکه:  که دهدمینتایج پژوهش نشان : است( 6جدول ) صورتبهموقعیتی 

نرخ سازگاری مقایسات انجام گرفته  و 2در رتبه  0،39۵ها با وزن شاخص سازگاری کاربری، 1در رتبه  0،60۵

با توجه به ( 7وشکل 6جدول) جواریهمبه نتایج اطمینان کرد. در بین زیرمعیارهای  توانمی نی؛ بنابراباشدصفر می

کینگ شاخص نزدیکی به پار، 4در رتبه  0،116عمومی با وزن  ونقلحملشاخص نزدیکی به ، آمده به دستنتایج 

شاخص فاصله از ، 1در رتبه  0،2۵6های گردشگری با وزن شاخص فاصله از جاذبه، ۵در رتبه  0،111با وزن 

شاخص فاصله از ، 7در رتبه  0،0۵9شاخص فاصله از مراکز درمانی با وزن ، 3در رتبه 0،1۵7مراکز تجاری با وزن 

 6در رتبه  0،080های شهری با وزن ز پارکو شاخص فاصله ا 2در رتبه 0،221ها با وزن ها و اقامتگاههتل

می باشدوبنابراین  0،1بدست آمده که کوچک تر از 0،03های انجام گرفته نرخ سازگاری مقایسه. قرارگرفته است

 توان به نتایج اطمینان کرد.می
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  و زیرمعیار موقعیتی ماتریس مقایسه زوجی زیر معیارهای اجتماعی .(6جدول )

 زیرمعیارهای موقعیتی اعیی  اجتمارهایرمعیز

 میزان سواد
تراکم 

 گردشگران
 

سازگاری 

 هاکاربری

های نزدیکی به شبکه

 ارتباطی
 

3.380۵8  
تراکم 

 گردشگران
 هاسازگاری کاربری  1.۵3132

 های ارتباطینزدیکی به شبکه 0.00  میزان سواد 0.00 

 (نویسندگان: منبع)

 

 
 (نویسندگان: منبع) معیار اجتماعینمایش گرافیکی اولویت زیر. (7) شکل

 

 
 نویسندگان(:  منبع) نمایش گرافیکی اولویت زیرمعیارهای موقعیتی. (8)شکل 

 

  جواری(. ماتریس مقایسه زوجی زیرمعیارهای هم7)جدول 

فاصله از 

های پارک

 شهری

ها فاصله از هتل

 هاو اقامتگاه

فاصله از مراکز 

 درمانی

فاصله از مراکز 

 تجاری

ه از فاصل

های جاذبه

 گردشگری

نزدیکی به 

 پارکینگ

نزدیکی به 

ونقل حمل

 عمومی

 

1.0 2.70762 2.73418 1.9207 1.8207 1.64963  
نزدیکی به 

 ونقل عمومیحمل

 نزدیکی به پارکینگ   1.73473 1.22117 1.9۵717 2.63933 1.8۵0۵4

2.61864 1.97683 3.3۵۵8 2.3077    
های فاصله از جاذبه

 یگردشگر

2.39004 1.07212 1.990۵8     
فاصله از مراکز 

 تجاری

1.79۵76 3.08474      
فاصله از مراکز 

 درمانی

3.78868       
ها و فاصله از هتل

 هااقامتگاه
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      0.03 
های فاصله از پارک

 شهری

 (نویسندگان: منبع)

 

 
 نویسندگان(: منبع) جوارینمایش گرافیکی اولویت زیرمعیارهای هم. (9)شکل 

 

 AHPها با تکنیک اولویت نهایی شاخص -ب

 محاسبه شده است AHP کیتکنهای مدل با محاسبات انجام شده وزن نهایی هریک از شاخص بهباتوجه

های های مستعد احداث رستورانشاخص مکاناز  اندعبارتترین شاخص ها مهم، این مدل بر اساس(. 8)جدول 

شاخص تعداد ، در رتبه دوم 0.114شاخص تقاضا برای رستوران با وزن ، نخستدر رتبه  0.116سنتی با وزن

دررتبه  0.092با وزن  هاجاذبهشاخص فاصله از ، در رتبه سوم 0.110خدمات با وزن  دهندهارائههای رستوران

ایج از نت. (10شکل) در رتبه پنجم قرارگرفته است 0.08۵چهارم و شاخص نزدیکی به شبکه ارتباطی با وزن 

 مدیریتی استفاده کرد. گیریتصمیمپشتیبانی برای  عنوانبه توانمی 12های رسم توضیحی مربوط به اوزان شاخص

 (نویسندگان:  )منبع AHP  تعیین اولویت نهایی شاخص ها باتکنیک. (8) جدول

 بندی نهاییاولویت وزن کلی وزن اولیه زیر معیارها وزن های اصلیمعیار

 0.326 اقتصادی

S11 2 0.114 0،273 تقاضا برای رستوران 

S12 1 0.116 0،276 های مستعد احداثمکان 

S13 6 0.079 0،188 ارزش زمین 

S14 3 0.110 0،263 هاتعداد رستوران 

 0،177 اجتماعی
S21 8 0.063 0،772 تراکم گردشگران 

S22 1۵ 0.019 0،228 میزان سواد 

 0،238 موقعیتی
S31 ۵ 0.08۵ 0،60۵ ه شبکه ارتباطینزدیکی ب 

S32 10 0.0۵۵ 0،39۵ هاسازگاری کاربری 

 0،2۵9 جواریهم

S41 11 0.042 0،116 ونقل عمومینزدیکی به حمل 

S42 12 0.040 0،111 نزدیکی به پارکینگ 

S43 4 0.092 0،2۵6 های گردشگریفاصله از جاذبه 

S44 9 0.0۵6 0،1۵7 فاصله از مراکز تجاری 

S45 14 0.021 0،0۵9 فاصله از مراکز درمانی 

S46 7 0.079 0،221 هاها و اقامتگاهفاصله از هتل 

S47 13 0.029 0،080 های شهریفاصله از پارک 
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 (نویسندگان:  )منبع AHPهای مدل با تکنیک اولویت نهایی شاخص. (10) شکل

 

 SAWی با استفاده از تکنیک های سنتهای بهینه رستورانارزیابی مکان -ت

های شاخص (9جدول ) های مربوط به معیارها وارد محاسبه شددر این تحقیق داده

C1,C2,C3,C4,C5,C6,C7,C10,C11، های مربوط به داده. مربوط به هر رستوران محاسبه گردیدندC8,C9,C12  نیز

معیارهایی است که  نشان دهنده Ciکه . آمد به دستمصاحبه از افراد محلی و خبرگان  ،از طریق مشاهدات میدانی

ها( گزینه) تحقیق های سنتی مورد مطالعهنشان دهنده رستوران Aiدر این مدل به کار رفته شده است و همچنین

یت یر بالاتر، مطلوبهایی که در مقادبرای شاخص. اندشدهها با نمادشان آورده گزینه( 10است که در جدول )

مطلوبیت بیشتری ، که در مقادیر بالاتر هاییو برای شاخص (min) های منفیشاخص( هزینه کمتری دارند )مانند

توان گفت که مده مینتایج به دست آ بهباتوجه. در نظرگرفته شد، (max) های مثبتشاخص( مانند سود) دارند

رتبه  در 0.37وزن  پز بادر رتبه نخست از لحاظ مکان بهینه، رستوران حاج محمدچلو0.44رستوران قرآنی با وزن 

 ها نیز با استفادهگیرد. دیگر ارزیابیدر رتبه سوم قرار می 0.36سنتی شهریار با وزن  خانهسفرهسوم و رستوران 

 (.11 و12 شکل) ازجدول قابل بررسی است

 
 (نویسندگان: منبع) مجموع وزنی شاده هر رستوران در شهر تبریز .(11شکل )
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 (نویسندگان: ربردی تحقیق )منبعمعیارهای کا. (9) جدول

 نماد SAWدر تکنیک  کاررفتهبهمعیارهای  ردیف

 C1 ونقل عمومینزدیکی به حمل 1

 C2 نزدیکی به پارکینگ 2

 C3 های گردشگریفاصله از جاذبه 3

 C4 فاصله از مراکز تجاری 4

 C5 فاصله از مراکز درمانی ۵

 C6 هاها و اقامتگاهفاصله از هتل 6

 C7 های شهریاصله از پارکف 7

 C8 جوارمیزان سواد افراد هم 8

 C9 تراکم گردشگران 9

 C10 نزدیکی به شبکه ارتباطی 10

 C11 دهنده خدماتهای ارائهتعداد رستوران 11

 C12 ارزش زمین 12

 

  SAWها با استفاده از تکنیک های سنتی مورد مطالعه اولویت نهایی گزینهرستوران. (10جدول )

 نماد مجموع وزنی ساده هر رستوران هاگزینه ردیف

 A1 0.44 کافه رستوران عمارت 1

 A2 0.37 رستوران سنتی حسینی 2

 A3 0.36 رستوران سنتی قائم مقام )یخچال( 3

 A4 0.33 رستوران سنتی هزاردستان 4

 A5 0.30 رستوران حاج علی بازار ۵

 A6 0.30 خانه سنتی پتروشیمیسفره 6

 A7 0.29 خانه سنتی شهریارسفره 7

 A8 0.29 رستوران مظفریه 8

 A9 0.27 کافه رستوران خاتم 9

 A10 0.25 رستوران و باغچه سنتی باغلارباغی 10

 A11 0.24 رستوران قائم کباب 11

 A12 0.24 رستوران سنتی دلستان 12

 A13 0.22 رستوران سنتی برادران 13

 A14 0.20 رستوران بام تبریز 14

 A15 0.17 غذای سنتی ریحان 1۵

 A15 0.17 رستوران ایپک یولی 16

 A17 0.17 رستوران جلالی سردرود 17

 A18 0.15 رستوران ائل گلی 18

 A19 0.14 رستوران وحید 19

 A20 0.12 رستوران قرآنی 20
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 A21 0.11 رستوران حاج محمد چلوپز 21

 نویسندگان(: )منبع

 
 نویسندگان(: )منبع SAWها به روش بندی رستورانویت(. نمودار اول12شکل )

 

 های سنتی با تکنیک پرومتههای بهینه رستورانارزیابی مکان -پ

شاخص  12ز ادر این مطالعه . اندشده بندیاولویتبا استفاده از تکنیک پرومته  ،های مورد مطالعهرستوران 

ینه گز 21معیار  12 سبر اسادر این مطالعه . شده است رستوران سنتی( استفاده) گزینه 21 بندیاولویتبرای 

 افزارنرمکه در  4وع نکه هر دو معیار کیفی هستند از تابع  c9و  c8شده است. برای معیارهای  بندیاولویت

وابع های کمی از ترای معیاراز آنجا که بو  ، استفاده شده استشودمیداده  شینما levelویژوال پرومته با عنوان 

تابع نوع  c1,c2,c3,c4,c5,c6,c7های برای معیار، شود، بنابراین( استفاده میlinear)۵و نوع ( V Shape)3ع نو

فاوت صمیم موجود ابتدا تتبا توجه به تابع برتری و ماتریس . استفاده شده است 3از تابع نوع  C11 اریمعو برای  ۵

های جریان بر اساسده است و کدیگر به دست آمها نسبت به یهر یک از شاخص بر اساسها هریک از گزینه

آمده ( 14نتایج محاسبات نهایی در شکل ). است بندی پایانی انجام شدههافزار پرومته رتبمثبت و منفی خروجی نرم

 ر اولویتدظفریه مرستوران وحید در اولویت دوم، رستوران ، گلی در اولویت نخسترستوران ائل نی؛ بنابرااست

های خصولویت شااو قرآنی در اولویت آخرمی باشند. جهت تعیین  هزاردستانهای رستوران و ردیگیمسوم قرار 

، یاقتصاد اریمعن در بی. شده است استفاده AHPهای سنتی از تکنیک های بهینه رستورانارزیابی مکان مؤثر در

با وزن  ،ص ارزش زمینر و شاخمعیا نیترمهم عنوانبه 0،276وزن های مستعد احداث رستوران با شاخص مکان

 (.14و  13شکل ) را به خود اختصاص داد (رتبه نهایی )چهارم 0.188

مقایسات انجام شده اولویت  بر اساستراکم گردشگران، میران سواد. : از اندعبارتاجتماعی  زیرمعیارهای

و بعد از آن شاخص  ترینهمم 0.772شد که تراکم گردشگران با وزن  گونهنیازیرمعیارهای معیار اجتماعی به 

زیرمعیارهای معیار . اولویت بعدی را به خود اختصاص داد 0.228رستوران با وزن  جوارهممیزان سواد افراد 

ها. بر اساس مقایسات انجام شده اولویت زیر سازگاری کاربری ،از : نزدیکی به شبکه ارتباطی اندعبارتموقعیتی 
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و شاخص سازگاری  1رتبه  0،60۵های ارتباطی با وزن نزدیکی به شبکههای معیار موقعیتی، شاخص معیار

 ونقلحملاز: نزدیکی به  اندعبارت جواریهمزیرمعیارهای . را دارا هستند 2رتبه  0.39۵با وزن  هاکاربری

 ،نیفاصله از مراکز درما ،فاصله از مراکز تجاری ،های گردشگریفاصله از جاذبه ،نزدیکی به پارکینگ ،عمومی

های بر اساس مقایسات انجام شده اولویت زیر معیار. های شهریفاصله از پارک ،هااقامتگاهها و فاصله از هتل

 جواریهمزیرمعیار  ترینمهم عنوانبه 0،2۵6های گردشگری با وزن ، شاخص فاصله از جاذبهجواریهممعیار 

 ونقلحملفاصله از  ،، فاصله از مراکز تجاریهاامتگاهاقو  هاهتلکه بعد از آن زیرمعیارهای فاصله از  باشدمی

زیرمعیار  ترینمهمشهری، فاصله از مراکز درمانی به ترتیب  هایپارکنزدیکی به پارکینگ، فاصله از  ،عمومی

  می باشند. جواریهم

، AHPها با تکنیک در اولویت نهایی شاخص های پژوهش حاضر از تحلیل نظرات خبرگانبر اساس یافته

های شاخص تعداد رستوران ،شاخص تقاضا برای رستوران ،های سنتیهای مستعد احداث رستورانشاخص مکان

شاخص نزدیکی به شبکه ارتباطی به ترتیب پنج اولویت برتر  ،هاشاخص فاصله از جاذبه، خدمات دهندهارائه

فاصله از مراکز درمانی با وزن کلی در این مطالعه . باشندیمهای مورد مطالعاتی در جذب گردشگر زیرمعیار

و  14بودند که به ترتیب رتبه  ارهایمع نیترتیاهمکمجزو  0.019با وزن کلی  جوارهمو میزان سواد افراد  0.021

 را به خود اختصاص دادند. 1۵رتبه 

 

  افزار پرومتهگیری در نرمماتریس تصمیم. (13) شکل

 نویسندگان(: منبع)
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 نویسندگان(: منبع) هااولویت نهایی گزینهو افزار پرومتهنرم(. خروجی 14شکل )

 

 SAWهای سنتی مورد مطالعه با تکنیک پرومته و های بهینه رستورانارزیابی مکان -ث

 21ن یمظفریه از ب وحید، بام تبریز، عمارت،، های ائل گلیهای پژوهش حاضر رستورانبر اساس تحلیل یافته

شده  بر اساس چهار شاخص مطرح ولویت برتر خبرگان گردشگری شهر تبریزرستوران مطرح شده، پنج ا

، ائل گلی هایرستورانز ا، اعم دور هستندهایی که از مرکز شهر تکنیک پرومته بیشتر رستوران بر اساس. باشدمی

 .اندتهگرفهای نهایی نزدیک بازار در اولویت هایرستورانبام تبریز بهترین مکان را دارند. اغلب ، وحید

های فتهو تحلیل یا SAWر اساس های سنتی شهر تبریز، ببندی رستورانمقایسات انجام شده اولویت بنا بر 

ه از بین خانه سنتی شهریار، حاج علی بازار ومظفریسفره، حاج محمد چلوپز، های قرآنیپژوهش حاضر رستوران

طرح شده می بر اساس چهار شاخص م ر تبریزرستوران مطرح شده، پنج اولویت برتر خبرگان گردشگری شه 21

توان یهای شهر تبریز که در مرکز شهر متراکم هستند، مبه اینکه به اغلب جاذبهباشند. رستوران قرآنی باتوجه

جواری، تبعیت کرده است. از طرفی رستوران بام تبریز ترین زیرمعیار همعنوان مهمبه، گفت که از فاصله از جاذبه

کس مدل قرارگرفته است. برع 21جوار است به همین دلیل در رتبه آخر یعنی هم نیکابتله اذبةجفقط با یک 

اغلب  sawهای دور از مرکز شهر و بازار است، در مدل ها مربوط به رستورانهای بهینه رستورانپرومته که مکان

 اند.برتری داشتند در نزدیکی بازار قرار گرفته هایی که اولویترستوران
 

 نتایج

وجه به ت. ستامروزه توجه به گردشگری غذا لازمه گردشگری پایدار در یک محدوده خاص جغرافیایی ا   

ی طبیعی در بروز تنوع هاداشتههای محلی که خود جنبه دیگری از هنر تلفیق از نعمت برخاستههای محلی سنت

ع الب تنوقحفظ هنر محلی در . ستاز اهمیت زیادی برخوردار ا، غذاها در یک بستر جغرافیایی خاص هست

های دیگر های گردشگری در یک محدوده جغرافیایی است که در کنار جاذبهغذایی در واقع حفظ جاذبه

 .ب گردشگر به حفظ سنن محلی نیز کمک کندتواند در تداوم جذگردشگری می
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برگرفته از طبیعت در قالب تنوع های های طبیعی و تلفیق هنرمندانه داشتهمحدوده آذربایجان با تنوع در نعمت

وآمدهای تجاری از گذشته عنوان مرکز رفتتبریز به. غذایی همواره قطب جاذبه گردشگری غذایی بوده است

تنوع غذایی و  بالارفتنهم باعث ، های چندروزه در این شهر و اجبار در ارائه غذا برای تاجراندور و لزوم اقامت

ای از زمان تداوم در این مقوله مورد غفلت قرار گرفته هرچند که در برهه. تهم کیفیت غذا و سرو آن شده اس

های متنوع در این مطالعه با توجه به جایگاه تبریز در ارائه جاذبه. نشده است سپردهبه تاریخ هرگز  یاست؛ ول

سی های برای دستریی در مورد جایگاه رستورانهایبررسگردشگری بخصوص در گردشگری غذا سعی شد 

بر دهد که رستوران سنتی تبریز نشان می 21در مورد  گرفتهصورت یهایبررس .مناسب گردشگران صورت گیرد

برای استفاده گردشگران ( دارای مکان بهینه PHI=0.188) مدل پرومته رستوران ائل گلی با رتبه اول اساس

از شبکه ارتباطی و  است خدمات زیاد دهندههارائهای رستوراناین که در نزدیکی این محدوده  بهباتوجه. باشدمی

از به لحاظ قرارگیری در مرکز شهر تبریز و نزدیک بازار،  نیزرستوران قرآنی  برخوردار است. نیز بهتری

و ازطرفی نیز تقاضا برای  کندمیزیادی رقابت  یهابا رستورانکه  شودمحسوب می یوآمدپر رفتی هامحدوده

توان گفت این در مرکز شهر، می هاجاذبهبه دلیل شلوغ بودن زیاد است. به دلیل تراکم رستوران در این منطقه 

همچنین  هایبررس دسترسی دارد.به ایستگاه تاکسی و اتوبوس  بوده  وها خیلی کم از جاذبه اشفاصلهرستوران 

معیاری که رتبه اول را به  نتریمهم، های سنتی شهر تبریزهای بهینه رستورانکه در ارزیابی مکان دهدمینشان 

که از زیرمعیارهای معیار اقتصادی  0.114های مستعد احداث با وزن ، مربوط به مکاندهدمیخود اختصاص 

. وزن باشدمی 8 رتبةدارای  0.063است. معیار تراکم گردشگران از زیرمعیارهای معیار اجتماعی بوده و با وزن 

 ییجا. اما از آن ردیگیمدر مقایسه با سایر معیارها در رتبه دوم قرار  که اشدبیم 0.2۵9 جواریهممربوط به معیار 

 . باشدمیمعیار، اقتصادی  ترینمهمرا به خود اختصاص داده است، بنابراین  0.326معیار اقتصادی وزن  که

هستند که  ستفادهاقابلها توان از این مطالعه گرفت این است که برای گردشگران رستورانینتیجه کلی که می  

در کنار و یا در نزدیکی جاذبه اصلی گردشگری در یک محدوده خاص جغرافیایی باشند و دسترسی به آنها 

 بهباتوجه. ی باشندقبولقابلاز نظر کیفیت غذا و خدمات ارائه شده در سطح  حالنیدرعی صورت گیرد و سادگبه

باید مورد  ترین محدوده گردشگری تبریزعنوان مهمبه ازارمحدوده ب هایرستورانگفت که  توانمینتایج تحقیق 

. اغلب، انددهیگردسنتی مطرح  هایرستورانبهینه در  هایمکان، زیرا محدوده بازار جزو رندیقرار گ یدهسامان

 بهباتوجهپتانسیل کافی برای احداث رستوران برخوردارند.  دارند ازکه در سطح شهر تبریز وجود  ییهامکان

های ها محدوده، یکی از این مکانیابیمکاناین معیارها در امر  دادندخالتیارهای مطرح شده در پژوهش و مع

 وآمدرفتکنند. این مکان همیشه پرهیاهو و پر گردشگران زیادی از آن دیدن می که باشدیمبازار تاریخی تبریز 

 و جامعهزندگی واقعی مردمان محلی  الخصوص گردشگران خارجی، تمایل دارندگردشگران علی. باشدمی

ها و ها اگر کافهها و تیمچهبدین منظور، در برخی از حیاط. از دیدن آن لذت ببرند باشند وگر میزبان را  نظاره

 پاسخگوی این نیاز گردشگران باشد.  تواندمی، گردند جادیاهای سنتی رستوران

اضافی و فرسایشی را  یندهایفرا یزیربرنامهدر امر چندمعیاره  گیریتصمیمتوان گفت که در نهایت می

معیارهای کمی و کیفی،  یریکارگبهها، از جمله مجموعه خصوصیات این روش به. باتوجهدهدکاهش می
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را مهیا  سازمیتصمهای واقعیت ،های مورد نظرهای امکان انتخاب رستورانمعیارها و سایر ویژگی گذاریارزش

 نماید.می
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